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Maédulo de identificacion del problema o necesidad

1. Contribucioén a la politica publica

Plan del PND
(2010-2014) Prosperidad para Todos
Programa del PND

53401. Turismo como motor de desarrollo regional
Indicador de seguimiento al PND

Comercio Visitantes extranjeros (miles)

Unidad de medida

Personas

Meta
4000

Plan de Desarrollo Departamental o Sectorial

Plan de Desarrollo "Antioquia Piensa en Grande" 2016 - 2019

Programa del Plan desarrollo Departamental o Sectorial
1.4. DESARROLLO TURISTICO

Plan de Desarrollo Distrital o Municipal
Plan de Desarrollo Municipal "Sabaneta de Todos" 2016-2019
Programa del Plan desarrollo Distrital o Municipal

2.6. Turismo para Todos
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Maédulo de identificacion del problema o necesidad

2. |dentificacion y descripcion del problema

Problema Central

|Bajo nivel de fortalecimiento y proyeccion de actores y de productos turisticos de Sabaneta

Descripcion de la situacion existente

|No se han realizado proyectos sostenibles que promuevan el desarrollo y el fortalecimiento de la economia local, en el marco del turismo

Magnitud actual

[Promedio mensual de turistas en el municipio - De 1651 a 1816

Médulo de identificacion del problema o necesidad

2.1 Identificacion y descripcion del problema

Causas que generan el problema

Tipo: Directa

|Bajo nivel de formalizacion de los prestadores de servicios turisticos

|Inadecuada capacitacion y profesionalizacién del personal que opera el turismo en Sabaneta

|Inexistencia de espacios para la recreacion familiar

|Bajo nivel de posicionamiento de la marca Hecho en Sabaneta

|Insuficientes disefios, implementaciones y adecuaciones de rutas y productos turisticas

Tipo: Indirecta

|Desinterés de los empresarios del sector por formalizarse

|Se concibe la prestacion de servicios turisticos como una actividad complementaria
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|Insuficiencia de terrenos aptos para el desarrollo recreativo y turistico

|Ausencia del registro y legalizacion de la marca

|No es claro el uso de suelos con destinacién turistica en el municipio

Efectos generados por el problema

Tipo: Directo

|Incremento de la informalidad en la prestacion de servicios turisticos

|Incremento de la informalidad en la prestacion de servicios turisticos

|Aumento de los niveles de estrés familiar

|Desconocimiento de productos locales

|Disminucién de la competitividad turistica del municipio como destino

Tipo: Indirecto

|Incremento de la inseguridad

|Disminucién de posibilidad de consecucién de recursos

|Incremento de la inseguridad

|Disminucién de posibilidad de consecucién de recursos

[Bajo nivel de la calidad de vida

|Reduccic’>n de ingresos a los productores locales

|Disminucién del nimero de turistas que visitan el municipio
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Maédulo de identificacion del problema o necesidad

4. Poblacion afectada y objetivo del problema

Numero de personas Afectadas

[80000

Fuente de informacion

Personas Afectadas

|Oficina de Turismo 2016

Regién Departamento Municipio Centro poblado Resguardo Especifica

Occidente Antioquia Sabaneta Cabecera Municipal Todo el municipio
Personas Objetivo

Numero de personas Objetivo

[30000

Fuente de informacion

|Oficina de Turismo 2016

Region Departamento Municipio Centro poblado Resguardo Especifica

Occidente Antioquia Sabaneta Cabecera Municipal Todo el municipio

Médulo de identificacion del problema o necesidad
4.1 Poblacion afectada y objetivo del problema

Caracteristicas demograficas de la poblacion

Clasificacion

Detalle

Numero de
Personas

Fuente de Informacion
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Género Hombre 0
Género Mujer 0
Edad (afios) 0-6 0
Edad (afios) 7-14 0
Edad (afios) 15-17 0
Edad (afios) 18- 26 0
Edad (afios) 27 - 59 0
Edad (afios) 60 en adelante 0
Grupos Etnicos Indigenas 0
Grupos Etnicos Afrocolombianos 0
Grupos Etnicos ROM 0
Poblacion Vulnerable Desplazados 0
Poblacién Vulnerable Discapacitados 0
Poblacién Vulnerable Pobres Extremos 0

Médulo de identificacion del problema o necesidad

5. Objetivo - Propésito

Objetivo General - Propésito

|Forta|ecer y proyectar actores y productos turisticos de Sabaneta

Indicadores que miden el objetivo general

Al LIS LS Unidad de Medida Meta

Promedio mensual de turistas en el municipio Numero 1816
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Objetivo Especificos

Incrementar los niveles de formalizacion de los prestadores de servicios turisticos

Incrementar el interés de los empresarios del sector por formalizarse

Brindar adecuada capacitacion y apoyar la profesionalizacion del personal que opera el turismo en Sabaneta
Hacer del turismo una actividad laboral digna

Crear espacios para la recreacion familiar

Mejorar el nivel de aprovechamiento de los terrenos aptos para el desarrollo recreativo y turistico
Incrementar el nivel de posicionamiento de la marca Hecho en Sabaneta

Realizar el proceso de registro y legalizacion de la marca Hecho en Sabaneta

Realizar disefios, implementaciones y adecuaciones de rutas y productos turisticas

Definir claramente el uso de suelos con destinacion turistica en el municipio
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Moédulo de Preparacion de la alternativa de solucion

1. Descripcién de la alternativa
Alternativa

Generacion de estrategias para el fortalecimiento y la proyeccion de los actores y los productos turisticos de Sabaneta

Ano inicio: 2016 Ano final: 2020

Descripcion de la alternativa

Alianzas estratégicas con corporaciones y/o Instituciones Educativas Superiores con experiencia en la certificacion de empresas del sector turisticos

Alianza de cooperacién con el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo para la certificacién de empresas del sector
turistico y la creacion de espacios para el disfrute de los sabanetefos y los turistas.

Moédulo de Preparacién de la alternativa de solucion

3. Capacidad y beneficiarios
Alternativa:

|Generacién de estrategias para el fortalecimiento y la proyeccion de los actores y los productos turisticos de Sabaneta

3.1 Capacidad Generada
|Personas Capacitadas

Unidad de medida Total Capacidad generada
|NUmero | |60

3.2 Beneficiarios
NuUmero de beneficiarios

30.000
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Médulo de Preparacion de la alternativa de solucion

4. Localizacion
Alternativa

|Generacic’)n de estrategias para el fortalecimiento y la proyeccion de los actores y los productos turisticos de Sabaneta

Geograficamente
Region Departamento Municipio Centro - Poblado Localizacion Resguardo
Occidente Antioquia Sabaneta Cabecera Municipal Todo el municipio

Factores que determinan la localizacion

Aspectos administrativos y politicos

Cercania a la poblacion objetivo

Moédulo de Preparacién de la alternativa de solucion

5 - Estudio Ambiental

Alternativa

|Generacién de estrategias para el fortalecimiento y la proyeccion de los actores y los productos turisticos de Sabaneta

Estudios requeridos

Estudio Se requiere
Licencia Ambiental NO
Diagnéstico ambiental NO
Plan de manejo ambiental NO
Otros permisos ambientales NO
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Alternativa

Moédulo de Preparacion de la alternativa de solucion
7 - Costos del proyecto

Generacion de estrategias para el fortalecimiento y la proyeccién de los actores y los productos turisticos de Sabaneta

Relacion Objetivos - Productos - Actividades

personal que opera el turismo en
Sabaneta

Objetivos Productos Actividades
Brindar adecuada capacitacion y Capacitacioén y profesionalizacion del Comestibles e Hidratacion
apoyar la profesionalizacion del personal que opera el turismo en

Sabaneta

Convenios y/o Contratos

Crear espacios para la recreacion
familiar

Creacion e implementcion de la granja Actividades de Apoyo
ecoturistica

Convenios y/o Contratos
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Crear espacios para la recreacion
familiar

Creacion e implementcién de la granja
ecoturistica

Insumos

Transporte y alojamiento

Incrementar el nivel de
posicionamiento de la marca Hecho
en Sabaneta

Consolidacién de la marca Hecho en
Sabaneta

Impresos y publicaciones

Incrementar los niveles de
formalizacion de los prestadores de
servicios turisticos

prestadores de servicios turisticos
formalizados

Comestibles e Hidratacion

Convenios y/o Contratos
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Realizar disefios, implementaciones
y adecuaciones de rutas y productos
turisticas

Disefio, Implementaciéon y adecuacion
de rutas y productos turisticas

Apoyo profesional

Convenios y/o Contratos

Relacion Productos

Objetivo: Incrementar los niveles de formalizacion de los prestadores de servicios turisticos

Codigo CPC Nombre del Producto Unidad Cantidad
prestadores de servicios turisticos formalizados Numero 12
Objetivo: Brindar adecuada capacitacion y apoyar la profesionalizaciéon del personal que opera el turismo en Sabaneta
Codigo CPC Nombre del Producto Unidad Cantidad
Capacitacion y profesionalizacion del personal que opera el turismo en Sabaneta Numero 12
Objetivo: Crear espacios para la recreacion familiar
Codigo CPC Nombre del Producto Unidad Cantidad
Creacion e implementcion de la granja ecoturistica Numero 1
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| |

Objetivo: Incrementar el nivel de posicionamiento de la marca Hecho en Sabaneta

Codigo CPC Nombre del Producto Unidad Cantidad
Consolidacion de la marca Hecho en Sabaneta Ndmero 1
Objetivo: Realizar disefios, implementaciones y adecuaciones de rutas y productos turisticas
Codigo CPC Nombre del Producto Unidad Cantidad
Disefio, Implementacion y adecuacion de rutas y productos turisticas Numero 12
Relacién de Actividades
Etapa Ano Codigo - CIlU Nombre de la Actividad Ruta Critica Valor
Inversion 2016 Actividades de Apoyo Si 6,000,000
Inversion 2016 Apoyo profesional Si 20,000,000
Inversion 2016 Comestibles e Hidratacién No 900,000
Inversion 2016 Convenios y/o Contratos Si 70,000,000
Inversion 2016 Impresos y publicaciones Si 4,300,000
Inversion 2016 Insumos Si 4,500,000
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Inversion 2017 Actividades de Apoyo Si 24,000,000
Inversion 2017 Apoyo profesional Si 20,000,000
Inversion 2017 Comestibles e Hidratacién No 900,000
Inversion 2017 Convenios y/o Contratos Si 70,000,000
Inversion 2017 Impresos y publicaciones Si 4,300,000
Inversion 2017 Insumos Si 4,500,000
Inversion 2017 Transporte y alojamiento Si 500,000
Inversion 2018 Actividades de Apoyo Si 24,000,000
Inversion 2018 Apoyo profesional Si 20,000,000
Inversion 2018 Comestibles e Hidratacion No 900,000
Inversion 2018 Convenios y/o Contratos Si 70,000,000
Inversion 2018 Impresos y publicaciones Si 4,300,000
Inversion 2018 Insumos Si 4,500,000
Inversion 2018 Transporte y alojamiento Si 500,000
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Inversion 2019 Apoyo profesional Si 20,000,000
Inversion 2019 Comestibles e Hidratacion No 900,000
Inversion 2019 Convenios y/o Contratos Si 70,000,000
Inversion 2019 Impresos y publicaciones Si 4,300,000
Inversion 2019 Insumos Si 4,500,000
Inversion 2019 Transporte y alojamiento Si 500,000
Valor Total 478,800,000

Tipo de beneficio o ingreso

Médulo de Preparacion de la alternativa de solucion
9 - Detalle beneficios e ingresos

Reactivacion de la economia

Tipo Bien Descripcion Unidad Medida
Beneficio Otros Reactivacion de la economia Numero

Ao Cantidad Valor unitario Valor total

2016 0,00 0,00 0,00

2017 1.980,00 50.000,00 99.000.000,00

2018 1.980,00 50.000,00 99.000.000,00

2019 1.980,00 50.000,00 99.000.000,00
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| 2020 | 1.980,00 50.000,00 | 99.000.000,00
Tipo de beneficio o ingreso Capacitacion y formacion de actores turisticos
Tipo Bien Descripcion Unidad Medida
Beneficio Otros Capacitacion y formacion de actores turisticos Numero
Ano Cantidad Valor unitario Valor total
2016 0,00 0,00 0,00
2017 30,00 2.500.000,00 75.000.000,00
2018 30,00 2.500.000,00 75.000.000,00
2019 30,00 2.500.000,00 75.000.000,00
2020 30,00 2.500.000,00 75.000.000,00
9 - Totales beneficios e ingresos
Ano Total Ingresos
2016 0,00
2017 174.000.000,00
2018 174.000.000,00
2019 174.000.000,00
2020 174.000.000,00
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Médulo de programacion

1 - Seleccidn de alternativa y rubro presupuestal

Alternativa Seleccionada

Generacion de estrategias para el fortalecimiento y la proyeccion de los actores y los productos turisticos de Sabaneta

Tipo de Gasto (Programa presupuestal) Sector (Subprograma presupuestal)

0510 asistencia técnica, divulgacion y capacitacion a funcionarios del estado para |0206 turismo

apoyo a la gestion del estado

Moédulo de programacion
2 -Fuentes de financiacion

Tipo de entidad Nombre de entidad

|Municipios |Sabaneta

Tipo de recurso

|Propios
Ano Valor
2016 106.200.000,00
2017 124.200.000,00
2018 124.200.000,00
2019 124.200.000,00
2020 0,00
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Costos

Vigencia Costos de Preinversién Costos de Inversién Costos de Operacién
2016 0 106,200,000 0
2017 0 124,200,000 0
2018 0 124,200,000 0
2019 0 124,200,000 0
2020 0 0 0
Indicadores de producto
Objetivo Incrementar los niveles de formalizacion de los prestadores de servicios turisticos
Producto prestadores de servicios turisticos formalizados
Caodigo Indicador Unidad Formula
0400P168 Empresas beneficiadas con actividades de Numero Sumatoria de empresas beneficiadas
fortalecimiento
Objetivo Brindar adecuada capacitacién y apoyar la profesionalizacion del personal que opera el turismo en Sabaneta
Producto Capacitacion y profesionalizacién del personal que opera el turismo en Sabaneta
Caodigo Indicador Unidad Formula
0700P064 Personas Capacitadas Numero Pc Pc1 - Pco

Pagina 19 de 22




Objetivo Crear espacios para la recreacion familiar
Producto Creacién e implementcion de la granja ecoturistica

Caodigo Indicador Unidad Formula
1700P022 Obras De Infraestructura Turéstica Construidas NUmero
Objetivo Incrementar el nivel de posicionamiento de la marca Hecho en Sabaneta
Producto Consolidacion de la marca Hecho en Sabaneta

Cadigo Indicador Unidad Formula
1200P048 Planes estratégicos formulados Ndmero Numero de planes estratégicos

formulados

Objetivo Realizar disefios, implementaciones y adecuaciones de rutas y productos turisticas
Producto Disefo, Implementacion y adecuacién de rutas y productos turisticas

Cadigo Indicador Unidad Formula
1100P022 Estudios Y DiseNos Realizados Numero Ne Ne1 - Neo
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Indicadores de producto

Metas

Objetivo Producto Indicador | 2016 2017 2018 2019 2020
Brindar adecuada | Capacitacion y Personas 0 0 0 12
capacitacion y profesionalizaci Capacitad
apoyar la 6n del personal as
profesionalizacioé que opera el
n del personal turismo en
que opera el Sabaneta
turismo en
Sabaneta
Crear espacios Creacion e Obras De 0 1 0 0
parala implementcion Infraestru
recreacion de la granja ctura
familiar ecoturistica Turéstica

Construid

as
Incrementar el Consolidacion Planes 0 1 0 0
nivel de de la marca estratégic
posicionamiento Hecho en os
de la marca Sabaneta formulado
Hecho en s
Sabaneta
Incrementar los prestadores de Empresas 0 4 4 4
niveles de servicios beneficiad
formalizacién de turisticos as con
los prestadores formalizados actividade
de servicios s de
turisticos fortalecimi

ento
Realizar disefios, Disefio, Estudios 0 4 4 4
implementacione Implementacién | Y
s y adecuaciones | y adecuacion DiseNos
de rutas y de rutas y Realizado
productos productos s
turisticas turisticas
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Indicadores de gestion

Metas
Indicador Unidad| Férmula 2016 2017 2018 2019 2020
Convenios o Ndmero | N.A 4,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Alianzas

internacionales
realizados que
promueven la
transferancia
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